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2009 年 11 月 26 日 

報道関係者各位 

 

 トレンド調査  －賃貸ユーザー対象「成約おめでとうアンケート」－ 

 

住まい探しの最大の“きっかけ”は「契約更新」 

シングルの 4 人に 1 人が契約更新時に引越しを考える 

 
不動産総合情報サービスのアットホーム株式会社（本社：東京都大田区、代表取締役： 松村 文衞）では、当社が 

運営する不動産情報サイト「at home web」で物件を検索し、契約・入居に至った消費者を対象に「成約おめでとうアン 

ケート」を実施しておりますが、このたび、その調査結果をまとめましたのでご案内いたします。 

 

■「成約おめでとうアンケート」の主な調査結果 

¾  カップルは“最も役に立った”媒体として「不動産会社の店内情報」への評価が高い 

¾  訪問不動産会社数の平均は、前回調査比▲0.6 社の「2.9 社」に 

¾  新居がある街を決めた理由、トップは「通勤・通学先へのアクセスがよいから」、 

     次いで「（買物・施設などの）利便性がよいから」 

¾  新居決定までの日数が大幅に減少。 

「3 週間～1 か月」が 20.2%で最も多く、「1 か月」以内の合計が半数超える 

 

■調査概要 

（１）  調 査 方 法    不動産総合情報サイト「at home web」の「検討中リスト」(物件情報の保存等ができる) 

利用者のうち、契約・入居に至ったユーザーに、サイト上で実施。 

（２）  調 査 期 間     平成 20 年 8 月～平成 21 年 7 月の 1 年間 

（３）  有効回答者数    243 人（賃貸物件ユーザー。他に参考情報として売買物件ユーザー79 人の集計結果            

も紹介） 

①性別  男性：49.4％、女性：50.6％ 

②年齢 

 

 

 

③地域  1 都 3 県：57.6％、その他：42.4％ 

 

～19 歳 20～24 歳 25～29 歳 30～34 歳 35～39 歳 

2.1% 10.7% 21.4% 23.1% 19.3% 

40～44 歳 45～49 歳 50 歳～ 

7.4% 7.0% 9.0% 

 



 2 

 

 

 

 

「「「「契約更新契約更新契約更新契約更新」」」」がががが住住住住まいまいまいまい探探探探しのしのしのしの最大最大最大最大のののの““““きっかけきっかけきっかけきっかけ””””！！！！        

シングルシングルシングルシングルのののの 4444 人人人人にににに 1111 人人人人がががが契約更新時契約更新時契約更新時契約更新時にににに引越引越引越引越しをしをしをしを考考考考えるえるえるえる。。。。    

購入購入購入購入ユーザーユーザーユーザーユーザーはははは「「「「結婚結婚結婚結婚」」」」ががががトップトップトップトップにににに。。。。    
 

     まず、住まい探しのきっかけを聞いたところ、トップは「契約更新」で 18.9%、以下「就職・転職」「結婚」 

と続きました。これを家族形態別に見ますと（3 ページ）、シングルでは 4 人に 1 人が「契約更新」時に 

引越しを考えており、景気が停滞するなか、賃料見直しの動きのあることが分かります。また、カップル 

のトップは「結婚」、ファミリーは「就職・転職」でした。なお、購入ユーザーの“きっかけ”のトップは「結婚」 

となっており、最近は、結婚、即購入というカップルが増えているようです。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

12.0%

14.7%

16.0%

17.3%

21.3%

0% 5% 10% 15% 20% 25%

結婚

子供が成長した

子供が生まれる（た）

転勤

契約更新

7.6%

7.6%

13.0%

16.8%

17.2%

18.9%

0% 5% 10% 15% 20%

契約更新

就職・転職

結婚

転勤

独立

子供が生まれる（た）

１１１１．．．．住住住住まいまいまいまい探探探探しのきっかけはしのきっかけはしのきっかけはしのきっかけは？？？？（複数回答） ※上位５項目    

●全 体（Ｎ＝238） 

［ご参考―購入］（Ｎ＝75） 
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<家族形態別“きっかけ”トップ５> 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

17.6%

10.9%

11.8%

13.0%

30.9%
15.2%

10.3%
19.6%

8.8%

23.9%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

就職・転職

子供が生まれる（た）

転勤

子供が成長した

契約更新

7.1%

6.5%
12.3%
11.7%

14.2%
11.7%

14.8%

16.9%
47.7%

44.2%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

結婚

契約更新

就職・転職

転勤

子供が生まれる（た）

独立

今回調査 N＝115 

前回調査 N＝233 

今回調査 N＝77 

前回調査 N＝155 

今回調査 N＝46 

前回調査 N＝68 

4.7%

9.6%

24.5%
12.2%

13.3%
13.0%

28.3%
18.3%

17.6%
23.5%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

契約更新

就職・転職

転勤

独立

進学

通勤・通学時間短縮

●シングル 

●カップル 

●ファミリー 



 4 

 

 
 

 

 

トップトップトップトップはやはりはやはりはやはりはやはり「「「「不動産関連不動産関連不動産関連不動産関連ののののキーワードキーワードキーワードキーワードをををを入力入力入力入力してしてしてして検索検索検索検索」。」。」。」。        

利用利用利用利用媒体媒体媒体媒体をををを絞絞絞絞るるるるユーザーユーザーユーザーユーザーがががが多多多多くくくく、、、、全般的全般的全般的全般的にににに前回調査前回調査前回調査前回調査よりよりよりより回答率回答率回答率回答率がががが低下低下低下低下。。。。    

カップルカップルカップルカップルはははは「「「「不動産会社店頭不動産会社店頭不動産会社店頭不動産会社店頭などのなどのなどのなどの無料冊子無料冊子無料冊子無料冊子・・・・チラチラチラチラシシシシ・・・・検索機検索機検索機検索機」」」」のののの利用利用利用利用がががが    

前回調査前回調査前回調査前回調査をををを上回上回上回上回りりりり半数超半数超半数超半数超えるえるえるえる。。。。    
 

     住まい探しで利用した媒体のトップは、やはり「不動産関連のキーワードを入力して検索」で 79.4%と 

ダントツ。以下、上位 7 項目は、多少順位は異なるものの前回調査と同様の結果に。ただ、全般的に 

前回調査より回答率が低下しており、利用媒体を絞っている様子がうかがえます。その中でカップル 

は、「不動産会社の店頭などにある無料冊子やチラシ、検索機」の利用者が前回調査を上回り、半数 

を超えていることが特徴的でした。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

20.5%

18.1%

23.3%

22.6%

32.9%

31.3%

47.0%

39.1%

41.9%

41.6%

57.7%

44.9%

90.6%

79.4%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

検索サイトに不動産関連の
キーワードを入力して検索

不動産会社を訪問した際に
店内で得た情報

不動産会社の店頭などにある
無料冊子やチラシ、検索機

不動産関連の企業名や
サービス名で検索

友人・知人の話

不動産関連情報の
バナー広告をクリック

市販の不動産情報誌

今回調査 N＝243 

前回調査 N＝477 

２２２２----１１１１．．．．住住住住まいまいまいまい探探探探しでしでしでしで利用利用利用利用したしたしたした媒体媒体媒体媒体はははは？？？？（複数回答） ※上位７項目    

●全体全体全体全体 
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<家族形態別> 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

今回調査 N＝117 

前回調査 N＝247 

22.5%

20.5%
22.5%

26.9%

34.4%
35.9%

51.3%

44.9%
46.3%

52.6%

60.6%
52.6%

95.6%
88.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

検索サイトに不動産関連の
キーワードを入力して検索

不動産会社を訪問した際に
店内で得た情報

不動産会社の店頭などにある
無料冊子やチラシ、検索機

不動産関連の企業名や
サービス名で検索

友人・知人の話

不動産関連情報の
バナー広告をクリック

メールマガジンの
広告を見てクリック

市販の不動産情報誌

25.7%
25.0%

24.3%
27.1%

28.6%
29.2%

45.7%

37.5%

48.6%
45.8%

52.9%
45.8%

94.3%

58.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

検索サイトに不動産関連の
キーワードを入力して検索

不動産会社を訪問した際に
店内で得た情報

不動産会社の店頭などにある
無料冊子やチラシ、検索機

不動産関連の企業名や
サービス名で検索

不動産関連情報の
バナー広告をクリック

友人・知人の話

市販の不動産情報誌

17.8%
15.4%

22.3%
17.1%

34.4%
29.9%

37.2%

32.5%

44.5%
35.9%

57.1%
39.3%

86.2%

82.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

検索サイトに不動産関連の
キーワードを入力して検索

不動産会社を訪問した際に
店内で得た情報

不動産関連の企業名や
サービス名で検索

不動産会社の店頭などにある
無料冊子やチラシ、検索機

友人・知人の話

不動産関連情報の
バナー広告をクリック

市販の不動産情報誌

今回調査 N＝78 

前回調査 N＝160 

今回調査 N＝48 

前回調査 N＝70 

●カップル 

●シングル 

●ファミリー 
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““““最初最初最初最初にににに利用利用利用利用””””したのしたのしたのしたのもももも““““最最最最もももも役役役役にににに立立立立ったったったった””””のものものものも、、、、    

トップトップトップトップはははは「「「「不動産関連不動産関連不動産関連不動産関連ののののキーワードキーワードキーワードキーワード検索検索検索検索」、」、」、」、次次次次いでいでいでいで「「「「不動産会社不動産会社不動産会社不動産会社のののの店内情報店内情報店内情報店内情報」。」。」。」。        

カップルカップルカップルカップルはははは““““最最最最もももも役役役役にににに立立立立ったったったった””””媒体媒体媒体媒体としてとしてとしてとして「「「「不動産会社不動産会社不動産会社不動産会社のののの店内情報店内情報店内情報店内情報」」」」へへへへのののの評価評価評価評価    

がががが高高高高いいいい。。。。購入購入購入購入ユーザーユーザーユーザーユーザーもももも同様同様同様同様のののの傾向傾向傾向傾向にににに。。。。    
 

     住まい探しで“最初に利用した”媒体も、“最も役に立った”媒体も、トップは「不動産関連のキーワード 

を入力して検索」となり、次いで「不動産会社を訪問した際に店内で得た情報」という結果でした。これを 

家族形態別に見ますと（7 ページ）、カップルは“最も役に立った”媒体として「不動産会社の店内情報」 

（39.7%）への評価が「キーワード検索」(38.5%)よりも高く、また購入ユーザーも同様の傾向にあります。 

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

7.6%

7.6%

13.9%

36.7%
19.0%

26.5%

35.4%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

検索サイトに不動産関連の
キーワードを入力して検索

不動産会社を訪問した際に
店内で得た情報

新聞広告や折込みチラシ

不動産関連の企業名や
サービス名で検索

友人・知人の話

7.8%

8.7%

33.9%

9.1%

39.5%

57.9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

検索サイトに不動産関連の
キーワードを入力して検索

不動産会社を訪問した際に
店内で得た情報

不動産会社の店頭などにある
無料冊子やチラシ、検索機

不動産関連の企業名や
サービス名で検索

最初に利用した媒体 

最も役に立った媒体 

最初に利用した媒体 

最も役に立った媒体 

２２２２----２２２２．．．．““““最初最初最初最初にににに利用利用利用利用したしたしたした””””媒体媒体媒体媒体とととと““““最最最最もももも役役役役にににに立立立立ったったったった””””媒体媒体媒体媒体※上位３項目    

●全体全体全体全体（N＝242） 

［ご参考―購入］（Ｎ＝79） 
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 <家族形態別> 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

25.0%

8.3%

8.3%

10.4%

8.3%

8.3%

39.5%

50.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

検索サイトに不動産関連の
キーワードを入力して検索

不動産会社の店頭などにある
無料冊子やチラシ、検索機

不動産関連の企業名や
サービス名で検索

友人・知人の話

市販の不動産情報誌

不動産会社を訪問した際に
店内で得た情報

6.4%

7.7%

39.8%

12.8%

38.5%

61.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

検索サイトに不動産関連の
キーワードを入力して検索

不動産会社を訪問した際に
店内で得た情報

不動産会社の店頭などにある
無料冊子やチラシ、検索機

33.3%

9.4%

11.1%
10.2%

40.1%

58.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

検索サイトに不動産関連の
キーワードを入力して検索

不動産関連の企業名や
サービス名で検索

不動産会社の店頭などにある
無料冊子やチラシ、検索機

不動産会社を訪問した際に
店内で得た情報

最初に利用した媒体 

最も役に立った媒体 

最初に利用した媒体 

最も役に立った媒体 

最初に利用した媒体 

最も役に立った媒体 

●シングル（Ｎ＝117） 

●カップル（Ｎ＝78） 

●ファミリー（Ｎ＝48） 
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訪問訪問訪問訪問のののの““““きっきっきっきっかけかけかけかけ””””はははは、、、、6666 割以上割以上割以上割以上がががが「「「「気気気気にににに入入入入ったったったった物件物件物件物件をををを掲載掲載掲載掲載していたからしていたからしていたからしていたから」」」」    

とととと回答回答回答回答。。。。シングルシングルシングルシングルはははは「「「「自分自分自分自分のののの住住住住みたいみたいみたいみたい街街街街にあったからにあったからにあったからにあったから」」」」がががが大幅増大幅増大幅増大幅増。。。。        

またまたまたまた「「「「自宅自宅自宅自宅やややや通勤通勤通勤通勤、、、、通学先通学先通学先通学先にににに近近近近いからいからいからいから」」」」というというというという回答回答回答回答もももも多多多多くくくく、、、、利便性重視利便性重視利便性重視利便性重視もももも。。。。    
 

     訪問した不動産会社に行ってみようと思ったきっかけは「気に入った物件を掲載していたから」が 63.0 

%で最多。次いで「自分の住みたい街にあったから」（42.0%）となっており、特にシングルは“住みたい街” 

が前回調査に比べ 10 ポイント以上も増加していることが目を引きます。また、「自宅や通勤、通学先に 

近いから」という回答も多く、利便性を重視している様子もうかがえます。 

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

6.3%

4.5%

5.8%

5.8%

12.9%

17.7%

20.2%

19.8%

17.5%

25.1%

34.8%

42.0%

69.8%

63.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

気に入った物件を
掲載していたから

自分の住みたい街に
あったから

自宅や通勤、通学先に
近かったから

沿線の主要駅にあったから

情報が豊富そうだったから

有名店だったから

店内に入りやすそうな
明るい雰囲気があったから

今回調査 N＝243 

前回調査 N＝480 

３３３３．．．．訪問訪問訪問訪問したしたしたした不動産会社不動産会社不動産会社不動産会社にににに行行行行ってみようとってみようとってみようとってみようと思思思思ったきっかけはったきっかけはったきっかけはったきっかけは？？？？（複数回答） ※上位７項目    

●全体全体全体全体 
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<家族形態別> 

今回調査 N＝117 

前回調査 N＝248 

1.4%

2.1%

15.7%

6.3%
1.4%

8.3%

11.4%

18.8%
10.0%

22.9%

37.1%

41.7%

81.4%

56.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

気に入った物件を
掲載していたから

自分の住みたい街に
あったから

自宅や通勤、通学先に
近かったから

沿線の主要駅にあったから

有名店だったから

情報が豊富そうだったから

店内に入りやすそうな
明るい雰囲気があったから

6.8%
7.7%

6.2%
9.0%

22.2%

19.2%
14.8%

23.1%
14.2%

25.6%

42.0%
43.6%

69.8%

69.2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

気に入った物件を
掲載していたから

自分の住みたい街に
あったから

自宅や通勤、通学先に
近かったから

情報が豊富そうだったから

沿線の主要駅にあったから

有名店だったから

店内に入りやすそうな
明るい雰囲気があったから

6.9%
2.6%

7.3%
3.4%

10.9%
18.8%

21.4%

20.5%
21.8%

25.6%

29.4%

41.0%

66.5%

61.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

気に入った物件を
掲載していたから

自分の住みたい街に
あったから

自宅や通勤、通学先に
近かったから

沿線の主要駅にあったから

情報が豊富そうだったから

店内に入りやすそうな
明るい雰囲気があったから

有名店だったから

今回調査 N＝78 

前回調査 N＝162 

今回調査 N＝48 

前回調査 N＝70 

●シングル（Ｎ＝117） 

●カップル（Ｎ＝78） 

●ファミリー（Ｎ＝48） 
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訪問訪問訪問訪問したしたしたした会社数会社数会社数会社数はははは「「「「１１１１社社社社」」」」がががが最最最最もももも多多多多くくくく 28.8%28.8%28.8%28.8%、、、、次次次次いでいでいでいで「「「「3333 社社社社」」」」がががが 25.5%25.5%25.5%25.5%。。。。    

物件物件物件物件詳細情報詳細情報詳細情報詳細情報のののの公開進公開進公開進公開進みみみみ、、、、平均平均平均平均はははは前回調査比前回調査比前回調査比前回調査比▲▲▲▲0.60.60.60.6 社社社社のののの「「「「2.92.92.92.9 社社社社」」」」にににに。。。。    

シングルシングルシングルシングルととととカップルカップルカップルカップルではではではでは訪問社数訪問社数訪問社数訪問社数にににに大大大大きなきなきなきな開開開開きききき。。。。    
 

     新居決定までに訪問した不動産会社数は「1 社」が最も多く 28.8%、以下「3 社」25.5%、「2 社」17.7%と 

続き、「3 社」までの合計が 7 割超、平均は「2.9 社」と、前回調査に比べ 0.6 社減少しました。これは、 

ネット上での物件詳細情報の公開が進んだことによるものと思われます。また家族形態別に見ます 

と、最も多い回答はシングルが「1 社」であるのに対しカップルは「3 社」、平均もシングルが「2.5 社」、 

カップルは「3.3 社」となっており、カップルが新居選びを慎重に行っている姿が浮彫りになりました。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2社
27.8%

3社
20.3%

6社以上
8.9%

5社
13.9%

4社
5.1%

1社
24.0%

1社
28.8%4社

11.1%

5社
10.7%

6社以上
6.2%

3社
25.5%

2社
17.7%

４４４４．．．．新居決定新居決定新居決定新居決定までにまでにまでにまでに訪問訪問訪問訪問したしたしたした不動産会社数不動産会社数不動産会社数不動産会社数はははは？？？？    

●全体全体全体全体（N＝243） 

平均＝２.９社（前回比▲０.６社）  

［ご参考―購入］（Ｎ＝79） 

平均＝２.９社（前回比▲０.９社） 
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<家族形態別> 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2社
18.7%3社

22.9%

6社以上
8.4%5社

10.4%

4社
12.5%

1社
27.1%

1社
17.9%

4社
10.3%

5社
14.1%

6社以上
9.0%

3社
30.8%

2社
17.9%

2社
17.1%

3社
23.1%

6社以上
3.5%

5社
8.5%

4社
11.1%

1社
36.7%

２社
13.0%

３社
26.1%

６社以上
13.0%

５社
13.0%

４社
14.5%

１社
20.3%

１社
13.7%

４社
13.7%

５社
16.8%

６社以上
15.5%

３社
19.3%

２社
21.1%

２社
20.3%

３社
15.4%

６社以上
11.0%５社

11.0%

４社
13.4%

１社
28.9%

［前回調査］ 

●シングルシングルシングルシングル（N＝117） 

平均＝2.5 社 

（前回比▲0.7 社） 

●カップルカップルカップルカップル（N＝78） 

平均＝3.3 社 

（前回比▲0.6 社） 

●ファミリーファミリーファミリーファミリー（N＝48） 

平均＝3.1 社 

（前回比▲0.6 社） 

●シングルシングルシングルシングル 

●カップルカップルカップルカップル ●ファミリーファミリーファミリーファミリー 
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第一第一第一第一のののの理由理由理由理由はははは家族形態家族形態家族形態家族形態をををを問問問問わずわずわずわず「「「「通勤通勤通勤通勤・・・・通学先通学先通学先通学先へのへのへのへのアクセスアクセスアクセスアクセスがよいからがよいからがよいからがよいから」」」」、、、、    

次次次次いでいでいでいで「「「「利便性利便性利便性利便性ががががよよよよいからいからいからいから」」」」にににに。。。。    

ファミリーファミリーファミリーファミリーはははは「「「「利便性利便性利便性利便性」「」「」「」「子供子供子供子供のののの通学通学通学通学へのへのへのへの配慮配慮配慮配慮」」」」のののの回答率高回答率高回答率高回答率高いいいい。。。。    
 

     住む街を決めた第一の理由は、家族形態を問わず「通勤・通学先へのアクセスがよいから」で 69.5 

%、次いで「（買物、病院、公共施設など）利便性がよいから」が 42.4%などとなっています。また家族形 

態別では、シングルは「アクセスのよさ」、カップルは「自然環境のよさ」、ファミリーは「利便性」「子供 

の通学への配慮」などの回答率の高さが目立ちました。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

7.8%

9.5%

9.9%

11.1%

11.9%

16.5%

21.0%

22.6%

42.4%

69.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

通勤・通学先への
アクセスがよいから

利便性がよいから
（買物、病院、公共施設など）

馴れ親しんだ街だから

よく行く場所（実家、趣味・レジャーなど）
へのアクセスがよいから

自然環境がよいから

その街のイメージや
ステータスがよいから

物件さえ良ければ街（駅）には
こだわらなかった

治安がよいから

子供の通学への配慮
（学区など）

その他

５５５５．．．．新居新居新居新居があるがあるがあるがある街街街街（（（（駅駅駅駅））））をををを決決決決めためためためた理由理由理由理由はははは？？？？（複数回答）    

●全体全体全体全体（N＝243） 
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8.3%

7.7%
7.7%

25.0%
6.4%

5.1%

6.3%
14.1%

8.5%

8.3%
10.3%
12.8%

10.4%
11.5%
12.8%

14.6%

23.1%
12.8%

18.8%

23.1%
20.5%

22.9%

24.4%
21.4%

47.9%
38.5%

42.7%
62.5%

67.9%
73.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

通勤・通学先への
アクセスがよいから

利便性がよいから
（買物、病院、公共施設など）

馴れ親しんだ街だから

よく行く場所（実家、趣味・レジャーなど）
へのアクセスがよいから

自然環境がよいから

その街のイメージや
ステータスがよいから

物件さえ良ければ街（駅）には
こだわらなかった

治安がよいから

子供の通学への配慮
（学区など）

その他

シングル N＝117 

カップル N＝78 

ファミリーN＝48 

<家族形態別> 
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やはりやはりやはりやはり「「「「家賃家賃家賃家賃」」」」ががががダントツダントツダントツダントツのののの 80.2%80.2%80.2%80.2%。。。。    

全般的全般的全般的全般的にににに回答率回答率回答率回答率がががが低下低下低下低下、、、、特特特特にににに目立目立目立目立つのはつのはつのはつのは、、、、シングルシングルシングルシングル・・・・ファミリーファミリーファミリーファミリーがががが    

「「「「広広広広ささささ」、」、」、」、カップルカップルカップルカップルはははは「「「「築年数築年数築年数築年数」。」。」。」。またまたまたまたファミリーファミリーファミリーファミリーはははは「「「「駐車場駐車場駐車場駐車場」」」」もももも。。。。    

環境環境環境環境のののの大大大大きなきなきなきな変化変化変化変化でででで転居転居転居転居をををを急急急急ぐぐぐぐ人人人人がががが多多多多かったかったかったかった？？？？    
 

     重視した条件については、やはり「家賃」が 8 割超とダントツでした。全般的に回答率（重視度）が低下 

しており、特に目立つのは、シングルとファミリーが「広さ」、カップルは「築年数」、またファミリーは「駐車 

場」の重視度も大幅に低下しました。調査対象となった今年 7 月までの 1 年間は、環境の変化が大きく、 

転居を急ぐ人が多かったのかもしれません。 

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

7.9%

4.5%

21.0%

11.5%

15.8%

12.3%

22.9%

15.2%

15.0%

21.8%

27.3%

22.2%

43.3%

32.1%

39.6%
39.1%

41.7%

41.2%

84.2%

80.2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

家賃

間取り

交通アクセスの良さ

広さ

駐車場あり（近隣含む）

利便性（買い物など）

築年数

環境の良さ

希望設備の有無

ペット可

今回調査 N＝243 

前回調査 N＝480 

６６６６．．．．住住住住まいまいまいまい探探探探しのしのしのしの際際際際、、、、重視重視重視重視したしたしたした条件条件条件条件はははは？？？？※３つまで選択    

●全体全体全体全体（N＝480） 
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<家族形態別> 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

今回調査 N＝48 

前回調査 N＝70 
7.1%

2.1%
17.1%

10.4%
15.7%

10.4%
20.0%

14.6%
38.6%

25.0%
10.0%

29.2%
52.9%

29.2%
32.9%

37.5%
55.7%

47.9%
87.1%

75.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

家賃

間取り

交通アクセスの良さ

広さ

利便性（買い物など）

駐車場あり（近隣含む）

環境の良さ

築年数

希望設備の有無

ペット可

今回調査 N＝78 

前回調査 N＝162 
16.0%

5.1%
15.4%

7.7%
24.1%

11.5%
16.0%
15.4%
16.7%

21.8%
28.4%

26.9%
37.0%

30.8%
31.5%

30.8%
43.2%

47.4%
81.5%

82.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

家賃

間取り

交通アクセスの良さ

広さ

駐車場あり（近隣含む）

利便性（買い物など）

環境の良さ

築年数

ペット可

希望設備の有無

3.2%
3.4%

14.5%
9.4%

25.4%
16.2%

23.4%
17.9%

15.3%
18.8%

24.2%
19.7%

44.8%
34.2%

36.7%
34.2%

46.8%
45.3%

85.1%

81.2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

家賃

交通アクセスの良さ

間取り

広さ

築年数

利便性（買い物など）

駐車場あり（近隣含む）

希望設備の有無

環境の良さ

ペット可

今回調査 N＝117 

前回調査 N＝248 

●シングル 

●カップル 

●ファミリー 
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回答回答回答回答ののののトップトップトップトップはははは「「「「3333 週間週間週間週間～～～～1111 かかかか月月月月」」」」でででで 22220000....2%2%2%2%、「、「、「、「1111 かかかか月月月月」」」」以内以内以内以内がががが過半数過半数過半数過半数    

をををを占占占占めるめるめるめる。。。。    

「「「「1111 かかかか月月月月」」」」以内以内以内以内がががが最最最最もももも多多多多いのはいのはいのはいのはシングルシングルシングルシングルでででで 62.4%62.4%62.4%62.4%、、、、最最最最もももも増増増増えたえたえたえたのはのはのはのは    

カップルカップルカップルカップルでででで前回調査比前回調査比前回調査比前回調査比 15.015.015.015.0 ﾎﾎﾎﾎﾟ゚゚゚ｲﾝﾄｲﾝﾄｲﾝﾄｲﾝﾄのののの大幅増大幅増大幅増大幅増。。。。    
 

     新居決定までにかかった日数は「3 週間～1 か月」という回答が最も多く 20.2%、以下「1 か月～ 

2 か月」18.5%、「1 週間～2 週間」16.0%と続いていますが、「1 か月」以内の合計が過半数を占め、 

短期間で決めていることが分かります。また、「1 か月」以内の割合が最も多いのはシングルで 

62.4%、最も増加したのはカップルで前回調査比 15.0 ポイント増の 55.2%となりました。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

１年～
3.3%～１年

1.2%

～１週間
4.8%

～１か月
21.8%

～２か月
22.4%

～３か月
15.1%

～半年
10.5%

～３週間
10.9%

～２週間
10.0%

～2週間
16.0%

～3週間
10.7%

～半年
8.6%

～3か月
9.5%

～2か月
18.5%

～1か月
20.2%

～1週間
10.3%

～1年
2.1%

1年～
4.1%

７７７７．．．．住住住住まいまいまいまい探探探探しをしをしをしを思思思思いいいい立立立立ってからってからってからってから新居新居新居新居のののの決定決定決定決定までにかかったまでにかかったまでにかかったまでにかかった日日日日数数数数はははは？？？？    

●全体全体全体全体（N＝243） 

［前回調査］（N＝478） 
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<家族形態別> 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

～2週間
15.4%

～3週間
9.0%

～半年
7.7%

～3か月
14.1%

～2か月
19.2%

～1か月
20.5%

～1週間
10.3%

～1年
3.8% 1年～

10.4%
～1週間

8.3%

～1か月
16.7%

～2か月
14.6%

～3か月
12.5%

～半年
14.6%

～3週間
8.3%

～2週間
14.6%

1年～
4.3%～1年

1.7%

～1週間
11.1%

～1か月
21.4%

～2か月
19.7%

～3か月
5.1%

～半年
6.8%

～3週間
12.8%

～2週間
17.1%

１年～
4.2%

～１週間
5.7%

～１か月
18.6%

～２か月
20.0%

～３か月
18.6%

～半年
12.9% ～３週間

12.9%

～２週間
7.1%

～２週間
6.2%

～３週間
6.2%～半年

15.4%

～３か月
16.6%

～２か月
24.1%

～１か月
25.3%

～１週間
2.5%～１年

1.2%

１年～
2.5%

１年～
3.7%

～１年
1.6%

～１週間
6.1%

～１か月
20.3%

～２か月
22.0%

～３か月
13.0%

～半年
6.5%

～３週間
13.4%

～２週間
13.4%

●シングルシングルシングルシングル（N＝117） 

●カップルカップルカップルカップル（N＝78） ●ファミリーファミリーファミリーファミリー（N＝48） 

［前回調査］ 

●シングルシングルシングルシングル 

●カップルカップルカップルカップル ●ファミリーファミリーファミリーファミリー 
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1111 都都都都 3333 県県県県はははは「「「「7777 万円台万円台万円台万円台」」」」がががが最最最最もももも多多多多いがいがいがいが、、、、それそれそれそれ以外以外以外以外はははは「「「「5555 万円万円万円万円未満未満未満未満」」」」がががが最多最多最多最多。。。。    

平均賃料平均賃料平均賃料平均賃料のののの差差差差もももも大大大大きくきくきくきく、、、、シングルシングルシングルシングルはははは 1.941.941.941.94 万円万円万円万円、、、、カップルカップルカップルカップルはははは 2.352.352.352.35 万円万円万円万円、、、、    

ファミリーファミリーファミリーファミリーはははは 2.632.632.632.63 万円万円万円万円もももも 1111 都都都都 3333 県県県県のののの方方方方がががが高高高高いいいい。。。。    
 

     契約賃料帯については、全体では「6 万円台」が 21.4%で最も多くなっていますが、これを 1 都 3 県 

とそれ以外の地域に分けてみると、1 都 3 県では「7 万円台」、それ以外では「5 万円未満が最多と 

なっており賃料差の大きいことがわかります。また家族形態別に平均賃料を比べますと（20 ページ）、 

シングルで 1.94 万円、カップルで 2.35 万円、ファミリーでは 2.63 万円もの開きがありました。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

12万円台
1.0%

15万円以上
1.0%

11万円台
1.0%10万円台

2.0%
9万円台

2.0%

8万円台
3.0%

7万円台
9.1%

6万円台
28.3%

5万円台
18.2%

5万円未満
34.3%

12万円台
3.6%

13万円台
1.4%

14万円台
1.4%

15万円以上
2.9%11万円台

1.4%

10万円台
4.3%

9万円台
5.8% 8万円台

18.7%

7万円台
22.3%

6万円台
16.5%

5万円台
12.2%

5万円未満
9.4%

12万円台
2.5%

11万円台
1.3%

5万円未満
19.9%

7万円台
16.8%

8万円台
12.2%

9万円台
4.2%

10万円台
3.4%

13万円台
0.8%

14万円台
0.8%

15万円以上
2.0%

6万円台
21.4%

5万円台
14.7%

８８８８．．．．契約契約契約契約したしたしたした住住住住まいのまいのまいのまいの賃料賃料賃料賃料はははは？？？？    

●全国全国全国全国（N＝238） 

平均＝６.９８万円 

●１１１１都都都都３３３３県県県県（N＝139） 

平均＝７.８３万円 

●１１１１都都都都３３３３県以外県以外県以外県以外（N＝99） 

平均＝５.７９万円 
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<家族形態別・全国> 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

5万円台
13.3%

6万円台
17.9%

15万円以上
6.6%

10万円台
8.9%

9万円台
6.7% 8万円台

13.3%
7万円台

6.7%

5万円未満
13.3%

11万円台
4.4%

12万円台
8.9%

12万円台
2.6%

11万円台
1.3%

5万円未満
7.7%

7万円台
17.9%

8万円台
17.9%

9万円台
3.8%

10万円台
3.8%

13万円台
2.6%

14万円台
2.6%

15万円以上
2.6%

6万円台
23.1%

5万円台
14.1%

5万円台
15.7%

6万円台
21.7%

10万円台
0.9%

9万円台
3.5%

8万円台
7.8%

7万円台
20.0%

5万円未満
30.4%

●シングルシングルシングルシングル（N＝115） 

平均＝５.９６万円 

●カップルカップルカップルカップル（N＝78） 

平均＝７.８１万円 

●ファミリーファミリーファミリーファミリー（N＝45） 

平均＝８.１６万円  
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<家族形態別・1 都 3 県> 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

<家族形態別・1 都 3 県以外> 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

12万円台
4.0%

5万円未満
20.0%

7万円台
4.0%

8万円台
8.0%

9万円台
8.0%

10万円台
4.0%

15万円以上
4.0%

6万円台
32.0%

5万円台
16.0%

5万円台
20.7%

6万円台
34.5%

10万円台
3.4%

8万円台
3.4%

7万円台
17.3%

5万円未満
17.3%

11万円台
3.4%

5万円未満
53.3%

7万円台
6.7%

6万円台
22.2%

5万円台
17.8%

12万円台
15.0%

11万円台
10.0%

5万円未満
5.0%

7万円台
10.0%

8万円台
20.0%

9万円台
5.0%

10万円台
15.0%

15万円以上
10.0% 5万円台

10.0%
5万円台

10.2%

6万円台
16.3%

15万円以上
4.1%14万円台

4.1%
13万円台

4.1%

10万円台
4.1%

9万円台
6.1%

8万円台
26.5%

7万円台
18.4%

5万円未満
2.0%12万円台

4.1%

5万円台
14.3%

6万円台
21.4%

10万円台
1.4%

9万円台
5.7%

8万円台
12.9%

7万円台
28.6%

5万円未満
15.7%

●シングルシングルシングルシングル（N＝70） 

平均＝６.７２万円 

●カップルカップルカップルカップル（N＝49） 

平均＝８.６８万円 

●ファミリーファミリーファミリーファミリー（N＝20） 

平均＝９.６２万円  

●シングルシングルシングルシングル（N＝45） 

平均＝４.７８万円 

●カップルカップルカップルカップル（N＝29） 

平均＝６.３３万円 

●ファミリーファミリーファミリーファミリー（N＝25） 

平均＝６.９９万円 
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新居新居新居新居のののの総合的総合的総合的総合的なななな満足度満足度満足度満足度、、、、トップトップトップトップはははは「「「「80%80%80%80%」」」」でででで全体全体全体全体のののの 31.7%31.7%31.7%31.7%がががが回答回答回答回答。。。。    

「「「「90%90%90%90%」」」」＋「＋「＋「＋「100%100%100%100%」」」」ははははファミリーファミリーファミリーファミリーがががが 41.7%41.7%41.7%41.7%となりとなりとなりとなり満足度満足度満足度満足度がががが最最最最もももも高高高高いいいいもののもののもののものの、、、、    

「「「「50%50%50%50%以下以下以下以下」」」」もももも 8.3%8.3%8.3%8.3%でででで最多最多最多最多。。。。    
 

     最後に新居の総合的な満足度を聞いたところ、全体では「80%」という回答が 31.7%でトップとなりました。 

これを家族形態別に見ますと、ファミリーは「90%」という回答が最も多く、さらに「90%」と「100%」の合計が 

41.7%と、シングル（32.5%）・カップル(39.7%)より高くなっています。ただ、ファミリーは「50%以下」という回答 

も 8.3%で最多となっており、評価が分かれているようです。 

 

 

 

 

 

90%
27.1%

80%
25.0%

50%以下
8.3%60%

4.2%

70%
20.8%

100%
14.6%

100%
8.9%

70%
21.8%

60%
6.4%

50%以下
1.3%

80%
30.8%

90%
30.8%

90%
28.2%

80%
35.0%

50%以下
2.6%

60%
7.7%

70%
22.2%

100%
4.3%

100%
7.8%

70%
21.8%

60%
6.6%

50%以下
3.3%

80%
31.7%

90%
28.8%

９９９９．．．．新居新居新居新居のののの総合的総合的総合的総合的なななな満足度満足度満足度満足度をををを「「「「パーセンテージパーセンテージパーセンテージパーセンテージ」」」」でででで表表表表すとしたらすとしたらすとしたらすとしたら？？？？    

●全体全体全体全体（N＝243） 

●シングルシングルシングルシングル（N＝117） 

●カップルカップルカップルカップル（N＝78） ●ファミリーファミリーファミリーファミリー（N＝48） 

＜家族形態別＞ 


